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ARTS, LETTRES, LANGUES

DROIT, ECONOMIE, GESTION, MANAGEMENT, SCIENCES POLITIQUES

SCIENCES HUMAINES ET SOCIALES, ARCHITECTURE

SCIENCES, TECHNOLOGIES, SANTE, INGENIERIE

Diplome de Sciences Po Grenoble-UGA - Parcours
Stratégie Digitale des Nouveaux Médias (SDNM)

@ Niveau d'étude Durée «B Composante Langue(s)
visé 5 ans Sciences Po d'enseignement
Bac +5 Grenoble - UGA Francais

Présentation

Le dipldome de Sciences Po Grenoble-UGA est délivré
aprés 5 ans d'études. La formation, pluridisciplinaire en
sciences sociales, vise une professionnalisation progressive
des étudiants. Les trois premieres années du diplome
proposent un socle de connaissances en sciences politiques,
économie, histoire, droit, sociologie et langues (deux langues
vivantes, dont l'anglais, obligatoire) ainsi que des ateliers
de professionnalisation. La deuxiéme année se réalise a
I'étranger. Les deux derniéres années du dipléme sont des
années de spécialisation professionnelle et offrent un choix
de plus d'une quinzaine de parcours professionnalisants
permettant jusqu'a un an de stage sur les deux années.

Le parcours Stratégie Digitale des Nouveaux Médias
(SDNM) constitue une nouvelle référence pour les étudiants
aspirant a devenir des professionnels dans les secteurs des
industries culturelles et créatives. Congu pour répondre aux
besoins croissants et aux évolutions rapides du secteur de
la communication et de la production, ce parcours innovant
se distingue par sa capacité a anticiper et a insérer les
innovations technologiques dans les pratiques des secteurs
de la production

Cette formation représente une dynamique destinée a former
des professionnels hautement qualifiés reconnus pour leur

préparation a relever les défis futurs et les transformations du
paysage des industries culturelles.

> [4 Toutes les informations sur cette formation et ses
modalités d'accés sur le site de Sciences Po Grenoble

Compétences

Le parcours Transmédia, Stratégie digitale nouveaux
médias vise a permettre a ses étudiants de développer
dans le temps de la formation des activités clés a vocation
professionnelle. Un référentiel de compétences est associé
a chaque activité . Le référentiel de compétences permet
de préciser de fagon ordonnée les étapes nécessaires a la
bonne réalisation de l'activité.

Référentiels d’activités et de
compeétences visées par le parcours
de formation.

(4 1/ Conception et mise en ceuvre
des stratégies de positionnement de
dispositifs communicationnels digitaux

Référentiel de compétences

1/3 Informations non contractuelles.
Derniere mise a jour le 09 avril 2025 UUC‘/A\

iversité
Grenoble Alpes


http://www.sciencespo-grenoble.fr/formation/transmedia/
http://www.sciencespo-grenoble.fr/formation/transmedia/

UGA

Université
Grenoble Alpes

» Identifier des enjeux politiques, stratégiques et de
I'innovation sociotechniques des industries culturelles ;

» Développer des stratégies de positionnement des
dispositifs communicationnels digitaux par les politiques
publiques ou privées ;

» Convaincre les parties prenantes de s'engager dans la
mise en ceuvre stratégique ;

« Evaluer et ajuster les orientations stratégiques.

(4 2/ Pilotage et coordination, en
frangais comme en anglais, de la
mise en ceuvre et I'exploitation de
dispositifs multi-supports dans ses
dimensions techniques, économiques,
juridiques et artistiques

Référentiel de compétences

* |dentifier et coordonner des différents partenaires
artistiques, institutionnels et des industries culturelles
nécessaires au montage du dispositif (de I'échelle locale a
internationale) ;

» Anticiper et provisionner les moyens organisationnels,
humains, financiers et logistiques ;

» S’assurer de la conformité réglementaire et juridique du
dispositif ;

« Utiliser les méthodes agiles pour I'organisation des taches
et des ressources ;

» Adapter sa posture au contexte et aux personnalités
artistiques engagées dans le dispositif.

[4 3/ Création, conception d’un projet
de communication numérique

Référentiel de compétences

+ lIdentifier les éléments pertinents de la commande ou du
cahier des charges ;

» Déduire les éléments de création de valeur ;

* Intégrer les nouvelles contraintes imposées par le marché

« Reéaliser les designs graphiques des données et des idées ;

« Développer, produire et diffuser les supports numériques
interactifs, images, sons, vidéos, en lignes et hors lignes
adaptées au dispositif.

Bloc de compétences associé a 'activité : RNCP34024BC04

- Piloter un projet

(4 4/ Conceptualisation et production
de savoirs spécialisés et transversaux
en sciences de l'information et de la
communication et des théories de
I'innovation

Référentiel de compétences

* Problématiser un phénomene ou une situation complexe
en s'appuyant sur la connaissance des travaux
scientifiques et sur I'état de I'art de la recherche dans un
domaine situé ;

< Définir et contextualiser I'objet d’étude ;

» Réaliser ne recherche bibliographique et hiérarchiser des
sources académiques de référence ainsi que des sources
documentaires institutionnelles fiables ;

e Collecter des données qualitatives et quantitatives ;

« Analyser des données qualitatives et quantitatives ;

« Adopter une démarche réflexive et critique.

Infos pratiques

Lieu(x) ville

© Grenoble

Référentiel RNCP

(multi supports, multi-usages et multiservices) ; 34024.
» Développer des méthodes et des protocoles de création
collective ;
« Ecrire et scénariser les dispositifs de communication
numérique ;
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Programme

Organisation

Les enseignements se répartissent en quatre grands domaines (correspondant a quatre Unités d’Enseignement) :
- Culture digitale

- Stratégie

- Technologie

- Conception et écriture

lls sont ponctués par trois ateliers : le séminaire Novatio, I'atelier Makers & le Studio.
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