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En bref

 Langue(s) d'enseignement: Français

 Forme d'enseignement : Cours magistral

 Ouvert aux étudiants en échange: Oui

 Catégorie d'enseignement pour les étudiants en échange: Cours général

 Crédits ECTS Echange: 2.5

 Code d'export Apogée: NBCI9M43

Présentation

Description

Contenus::

ONG et communication : les invariants de la logique de « communication humanitaire »

Connunication et collecte

Communication et médias

Analyses de campagnes de communication : les enjeux (Tsunami, Sida, migrations…)

Objectifs

•       Mobiliser les concepts relatifs à l’information et à la communication, à leurs relations et aux différentes approches qui s’y 

rapportent, pour appréhender les phénomènes d’information et de communication propres aux associations et autres organisations 

de coopération.
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•       Mobiliser les concepts relatifs aux processus, productions, objets et usages de l’information et de la communication, pour 

analyser des dispositifs d’information et de communication.

•       Identifier et caractériser les acteurs individuels et institutionnels de l’information et de la communication, les pratiques 

professionnelles (notamment celles des journalistes), les médias de communication et les industries culturelles et de médiation, 

pour situer les dispositifs d’information et de communication dans leur environnement politique, économique et social.

Heures d'enseignement

ONG politiques et médias - CM CM 18h

Contrôle des connaissances

Contrôle continu (exposés, présentations...) : 40 % de la note finale

Contrôle terminal : dissertation de 2h, 60 % de la note finale

Session 2 : écrit de 2h

Période : Semestre 9

Compétences visées

Compétences disciplinaires :

•       Cerner les phénomènes et les dispositifs communicationnels et leur agencement, ainsi que les processus de médiation et 

de médiatisation, pour concevoir des dispositifs et des environnements informationnels et communicationnels propres aux ONG 

et autres organisations de coopération.

•       Cerner l’information, son contenu et ses systèmes sous l’angle des représentations, des significations ou des pratiques 

associées, pour analyser ou concevoir des dispositifs d’information et de communication propres aux ONG et autres organisations 

de coopération

•       Choisir et appliquer une combinaison d’outils, de méthodes et de techniques pour concevoir et réaliser des dispositifs 

d’information et de communication (plans médias) adaptés aux ONG ou autres organisations de coopération, et en analyser la 

réception et les usages.

•       Disposer d’une expérience personnelle d’analyse et/ou de production de dispositifs, objets et systèmes informationnels et 

communicationnels adaptés aux ONG et autres organisations de coopération .

Compétences préprofessionnelles :

•       Situer son rôle et sa mission au sein d'une organisation pour s'adapter et prendre des initiatives. Identifier le processus de 

production, de diffusion et de valorisation des savoirs.
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•       Respecter les principes d’éthique, de déontologie et de responsabilité environnementale.

•       Travailler en équipe autant qu’en autonomie et responsabilité au service d’un projet.

•       Identifier et situer les champs professionnels potentiellement en relation avec les acquis de la mention ainsi que les parcours 

possibles pour y accéder.

•       Caractériser et valoriser son identité, ses compétences et son projet professionnel en fonction d’un contexte .

•       Se mettre en recul d’une situation, s’auto évaluer et se remettre en question pour apprendre .

Compétences transversales et linguistiques :

•       Utiliser les outils numériques de référence et les règles de sécurité informatique pour acquérir, traiter, produire et diffuser 

de l’information ainsi que pour collaborer en interne et en externe. Identifier et sélectionner diverses ressources spécialisées pour 

documenter un sujet..

•       Analyser et synthétiser des données en vue de leur exploitation. Développer une argumentation avec esprit critique. Se servir 

aisément des différents registres d’expression écrite et orale de la langue française.
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Infos pratiques

Lieu(x) ville

 Grenoble

Campus

 Grenoble - Domaine universitaire
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