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Description

Les objectifs de ce cours sont de permettre aux étudiants d'appréhender pleinement les outils et les méthodes utilisées par les
entreprises en matiére d’'innovation de produits et/ou de services. Basés sur des éléments théoriques de la Nouvelles Théorie du
Consommateur, ce cours présentera 3 principales catégories d'outils qui integrent explicitement le réle des consommateurs dans
les processus d’'innovation : focus groupes, prix psychologiques et enchéres calibrées.

Objectifs : L'objectif de ce cours est de permettre aux étudiants d’appréhender pleinement et de mettre en pratiques les outils et
les méthodes utilisées par les entreprises en matiére d'innovation de produits et/ou de services.

Heures d'enseignement

Economie de linnovation - CM CM 24h

Pré-requis recommandés
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Connaissances en microéconomie

Période : Semestre 8

Compeétences visées

Les compétences visées sont la maitrise d'un ensemble d’outils utilisés dans le cadre d’un projet de développement d’'un nouveau
produit et/ou service, allant de la compréhension/caractérisation d'une offre innovante a la détermination de sa valorisation
économique par les usagers/consommateurs.
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