
Design sonore


Niveau d'étude
Bac +3  Composante

UFR Langage, 
lettres et arts 
du spectacle, 
information et 
communication

En bref

 Langue(s) d'enseignement: Français

 Forme d'enseignement : Travaux dirigés

 Ouvert aux étudiants en échange: Non

Présentation

Description

Cet enseignement présente les enjeux liés à la diffusion et à l’utilisation de la musique et du son sur le web et dans l’audiovisuel 

tout en donnant des clés pour comprendre leur intégration dans les contenus. Les métiers liés au design sonore (sound designer, 

illustrateur sonore ou musical, conseiller sonore, etc.) sont tout d’abord présentés au regard des stratégies d’entreprises de plus en 

plus concernées par la construction d’une identité sonore. Des notions de droits de la musique sont offertes aux étudiant·e·s ainsi 

qu’une présentation des catalogues de librairies sonores et musicales où l’on peut trouver des matériaux pour illustrer diverses 

productions web et audio-visuelles. Une présentation critique de l’utilisation du son sur le web est réalisée. Enfin, une première 

initiation théorique aux liens unissant les images et les sons est mise en place à partir d’exemples (extraits de films, de séries 

télévisées, de publicités et de vidéos institutionnelles).

Objectifs

Objectifs

• Connaître les métiers du son, du design sonore et du design musical et comprendre leur contexte d’apparition.

• Comprendre la place du son dans une stratégie de communication.
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• Acquérir un vocabulaire de base pour décrire du son et de la musique, pour déterminer leur fonction sur une production, mais 

aussi pour les trouver (bases de données, plateformes, etc.).

Heures d'enseignement

Design sonore - TD TD 12h

Contrôle des connaissances

Contrôle continu, écrit et/ou oral.

Période : Semestre 6

Compétences visées

• Savoir réaliser une charte sonore.

• Pouvoir réfléchir d’une manière critique à l’utilisation du son et de la musique sur le web ou dans une production audiovisuelle.

• Être efficace dans la recherche de matériaux sonores sur le web.
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Infos pratiques

Lieu(x) ville

 Grenoble

Campus

 Grenoble - Domaine universitaire
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