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En bref

 Langue(s) d'enseignement: Français

 Forme d'enseignement : Cours magistral

 Ouvert aux étudiants en échange: Oui

 Catégorie d'enseignement pour les étudiants en échange: Cours préférentiel

 Crédits ECTS Echange: 4.0

Présentation

Description

Ce cours propose un panorama du champ de la communication des organisations et de son histoire, depuis les travaux critiques 

dans ce domaine jusqu’aux pratiques professionnelles. Nous nous attacherons particulièrement aux mutations récentes des 

sociétés et des organisations, à l’importance croissante de la communication et aux nouvelles stratégies mises en œuvre par les 

différent-e-s professionnel-le-s du domaine, y compris numériques.

Objectifs

Objectifs

• comprendre qu’est-ce qu’une « organisation », ses principes et catégories

• étudier l’évolution de la communication au sein des organisations en contexte capitaliste à partir d’une approche critique

• prendre contact avec les principales stratégies de communication hors ligne et en ligne

• découvrir les métiers de la communication
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Contrôle des connaissances

contrôle final

Période : Semestre 1

Compétences visées

L’étudiant-e doit être capable de :

• répertorier les différents domaines de la communication des organisations : enjeux, acteurs, stratégies principales ;

• identifier des supports et des stratégies de communication en identifiant les objectifs et les stratégies des organisations ;

• approfondir la construction du projet professionnel, découvrir des métiers dans le domaine de la communication.
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Infos pratiques
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Lieu(x) ville

 Grenoble

Campus

 Grenoble - Domaine universitaire
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