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En bref

 Langue(s) d'enseignement: Espagnol

 Méthodes d'enseignement: En présence

 Ouvert aux étudiants en échange: Oui

 Catégorie d'enseignement pour les étudiants en échange: Cours général

 Crédits ECTS Echange: 1.5

 Code d'export Apogée: NBES8M44

Présentation

Description

CONTENUS

Modèles communicatifs : approche diffusioniste vs. approche participative

•  Styles discursifs et outils d’autorégulation

•  Les ONG et les média

Objectifs

• Analyser la politique communicative des ONG du/des pays étudié(s) en espagnol

• Comprendre le débat actuel sur la responsabilité communicative des ONG

• Se familiariser avec les codes de conduite et les outils d’autoévaluation

1 / 4 Informations non contractuelles.
Dernière mise à jour le 30 juin 2023



• Analyser critiquement les stratégies discursives des ONG du/des pays étudié(s) en espagnol

Heures d'enseignement

Communication dans les ONG - espagnol - CMTD Cours magistral - Travaux dirigés 12h

Contrôle des connaissances

Contrôle continu : 30% de la note finale

•  Devoir à la maison : Rédaction d’une analyse critique

Session 2 : écrit de 2h

Période : Semestre 8

Évaluation initiale / Session principale - Épreuves

Libellé Nature de 

l'enseignement

Type 

d'évaluation

Nature de 

l'épreuve

Durée (en 

minutes)

Nombre 

d'épreuves

Coefficient 

de l'épreuve

Remarques

Matière Ecrit et/ou 

Oral

90 100%

Compétences visées

Compétences disciplinaires:

Comprendre les objectifs et les enjeux des politiques communicatives des ONG

•      Connaitre les fondements théoriques du débat autour de la responsabilité communicative des ONG

•      Connaitre les organismes de régulation du secteur et les outils utilisés par les professionnels

Compétences préprofessionnelles :

Savoir utiliser les codes de conduite et les outils d’autoévaluation en matière de communication

•     Analyser critiquement les politiques communicatives des ONG

•     Analyser critiquement les productions linguistiques des ONG

(en utilisant des stratégies d’analyse du discours)
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•     Adapter son expression aux différents besoins communicatifs et aux normes du secteur

Compétences transversales et linguistiques :

Développer une argumentation avec esprit critique, en respectant les normes du discours académique

•     S’exprimer aisément en langue espagnole, à l’écrit comme à l’oral
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•  ONGAWA (2018): Manual de campañas para la transformación social. Movilización e incidencia política.

•  ONGAWA (2015): Manual de sensibilización y movilización social en la Universidad.

Infos pratiques

Lieu(x) ville

 Grenoble

Campus

 Grenoble - Domaine universitaire
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